
部门整体预算绩效目标申报表

部门名称 广州市文化广电旅游局

预算整体情况

部门预算支出 预算金额（万元） 收入来源 预算金额（万元）

基本支出 72,457.29 财政拨款 128,499.95

项目支出 45,947.41 其他资金 1,233.27

事业发展性支出 预算金额（万元） 按预算级次划分 预算金额（万元）

财政专项资金 9,579.00 市本级使用资金 125,672.95

其他事业发展性支出 516.25 拟用于对下转移支付资金 2,827.00

总体绩效目标
坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，认真学习习近平文化思想，深入学习贯彻习近平总书记重要讲话和重要指示批示精神，坚决落实省
委“1310”具体部署和市委“1312”思路举措，深入贯彻加快建设“12218”现代化产业体系工作部署，围绕主线任务，扎实推进文化强市、旅游强市建
设，聚力打造“一城二都三中心”城市名片，为广州实现老城市新活力、“四个出新出彩”作出新贡献。

年度重点工作任务

名称 主要实施内容 拟投入的资金（万元） 期望达到的目标（概述）

强化规划战略引领与政
策效能

1.实施《广州市旅游发展战略规划

（2025-2035年）》，高质量编制
《广州市旅游发展“十五五”规划
》。 2.完善广州市加快文化创意
产业高质量发展的若干措施等
“1+N”政策体系，加快出台音乐
产业、文化出海等产业政策，持续
优化文旅产业政策环境，巩固提升
“拼经济”成果，激发市场主体活

力。

8,979.48

通过高质量编制旅游发展规划及完善产业政策体系，显
著提升文旅产业政策精准度与覆盖面。提升策知晓率、
文旅产业GDP贡献率、市场主体满意度，形成支撑未来
十年发展的战略框架与可持续政策环境，为经济高质量
发展注入新动能。

深化文旅消费激活与业
态创新

1.持续落实促消费三年行动计划，
做好后全运时代文旅消费“大文章
”，打造更多具有全国乃至国际影
响力的文旅消费活动和新场景。 
2.推动“文旅+百业”融合发展，
着力丰富高品质旅游产品供给，不
断提高旅游服务质量，满足游客个

性化、多样化需求。 3.大力发展
数字文旅、智慧旅游等新业态，办
好2026广州文化产业交易会等品牌
活动，促进资源要素对接，拓展产
业发展新空间。

8,585.91

通过持续落实促消费三年行动计划，推动‘文旅+百业
‘融合发展，丰富高品质旅游产品供给，打造具有全国
乃至国际影响力的文旅消费活动和新场景，大力发展数
字文旅、智慧旅游等新业态，成功举办2026广州文化产
业交易会，实现文旅消费显著增长，提升广州文旅品牌
国际知名度，满足游客个性化、多样化需求，为经济高

质量发展注入新动力，助力后全运时代文旅消费繁荣。

推动文化遗产系统性保
护与活态传承

1.完成第四次全国文物普查，建好
资源数据库。 2.推广非遗融入现
代生活，举办“非遗焕新购物月”
活动，组织第九批市级非物质文化
遗产代表性传承人推荐申报工作。 
3.推进文物建筑活化利用，鼓励社

会力量参与文物保护利用，拓展“
文物+”业态。

9,549.10

全面完成第四次全国文物普查，举办‘非遗焕新购物月
‘，第九批市级非遗传承人申报壮大传承队伍，增加文
物建筑活化利用案例，推进文化遗产系统性保护与活态
传承，健全资源数据库，强化重点遗产保护利用，促进
非遗传承发展及文物活化。

繁荣艺术创作与提升公
共服务效能

1.推进国际演艺中心建设，创作推
出更多文艺精品，冲击国家级重要
奖项，举办高端演艺活动。 2.深
化文化体制机制改革，深化落实公
共文化设施社会化运营“1+2”政
策措施，创新服务供给方式，提升
“图书馆之城”“博物馆之城”服

务品质。 3.持续办好品牌群众文
化活动，满足人民群众日益增长的
精神文化需求。

9,912.88

通过完成国际演艺中心主体建设并启动运营，创作文艺
精品，全面深化文化体制机制改革，举办高端演艺活动
及品牌群众文化活动，满足人民群众日益增长的精神文
化需求，提升公共服务效能。

推动高水平对外开放与
文化交流

1.强化国家文化出口基地功能，支
持更多优秀文化产品和服务“走出
去”。 2.依托“广州文化周”“
广州国际友城艺术团”等对外交流
品牌，策划组织开展精品剧目巡演
、非遗艺术展示、文物精品展览、
文旅推介会等文化旅游交流活动，

加大入境旅游市场开拓力度，进一
步提升入境游便利化国际化水平，
不断增强广州国际旅游目的地的吸
引力。

11,023.11

通过支持更多优秀文化产品和服务“走出去”，举办文
化旅游交流活动，深化高水平对外开放与文化交流，强
化文化出口功能，依托品牌开展交流活动，拓展入境旅
游市场。

加强城市整体营销与品
牌建设

1.开展全球精准营销，创新传播方
式，策划举办2026年春节文旅系列
活动，组织春节烟花汇演、国际知
名人士来穗过年等活动，积极推介
“广州过年 花城看花”文旅品
牌，全方位展示广州现代化国际化
形象。 2.强化“羊城八景”等品

牌成果运用，融入旅游线路和产品
开发，不断提升广州城市文化软实
力和全球影响力。

8,105.28
通过开展国际、国内文旅宣传活动，积极推介“广州过
年 花城看花”“羊城八景”文旅品牌，加强城市营
销，提升广州国际形象和文化软实力。

其他需完成的任务（可选
填）



绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 年度指标值

产出指标

数量指标

全市规上文化企业单位数 ≥50 ≥50

大型演唱会举办场次 ≥45场 ≥45场

始发游轮航次 ≥18次 ≥18次

扶持院团数量 7个 7个

线上参与人次 ≥5000万 ≥5000万

安全隐患排查家数 ≥400家次 ≥400家次

文物保护巡查完成率 100% 100%

质量指标 全年重大安全事故 0 0

时效指标

效益指标

经济效益指标

文旅消费总额 ≥4200亿元 ≥4200亿元

规上文化企业经营收入 ≥6500亿元 ≥6500亿元

社会效益指标

旅游接待总人数 ≥2.3亿人次 ≥2.3亿人次

A级旅游景区保有量 ≥114家 ≥114家

等级民宿保有量 ≥57家 ≥57家

星级旅游饭店保有量 ≥117家 ≥117家

等级旅行社保有量 ≥59家 ≥59家

非遗代表性传承人保有量 ≥261人 ≥261人

非遗代表性项目保有量 ≥216个 ≥216个

非遗传承基地保有量 ≥154个 ≥154个

登记备案博物馆保有量 ≥74家 ≥74家

博物馆参观数量 ≥2100万人次 ≥2100万人次

国保、省保、市保保有率 100% 100%

生态效益指标

满意度指标 服务对象满意度指标 服务对象满意度 ≥90% ≥90%

成本指标

经济成本指标 预算执行率 1 1

社会成本指标

 生态环境成本指标


